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El CTR de la palabra 
clave resultante de ella 
con los anuncios que la 

activan.

Importante tenerlo en 
cuenta para optimizar 
buscando incrementar 

el CTR.

CTR de la palabra 
clave y el anuncio 

Google AdWords normaliza 
los CTR en función de la 
posición de los anuncios

A mejores posiciones, mejor CTR. 
Recomendación ― empezar con buenas 
pujas para obtener buen nivel de calidad 

vinculado al CTR. Conseguirás:

El CTR resultante es la
combinación de ambos. 

Los partners suelen 
proveer 

un CTR menor.

Importante segregar los 
datos antes de actuar

 en consecuencia 
[por ejemplo deteniendo 

una palabra clave…].

A mayor calidad en el 
histórico, niveles de 

calidad más estables.

El histórico más reciente 
posee un peso mayor.

Importante tener varias 
cuentas en función de nuestra 

estructura de campañas.

CTR de la cuenta
Hace referencia al CTR total

Al igual que el nivel de 
calidad varía.

Ubicaciones con bajo 
CTR mejor segregarlas 
para que no contagien 

al resto.

CTR de ubicación 
geográfica 

Resultante para una 
ubicación concreta Google AdWords recoge 

el histórico del CTR 
vinculado a la URL 
visible del anuncio.

Importante ser 
conscientes a la hora 
de definir este valor.

CTR de la 
URL visible

CTR | Métrica más relevante para el nivel de calidad en campañas de Google AdWords

Fundamental 
para conseguir 

más impresiones
y un CPC 
más bajo!

Máster en
Marketing Digital
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¿Quieres especializarte en Marketing Digital?

En Google AdWords existen 4 versiones del CTR:

ALGUNOS TIPS…

Buen descuento
en tu CPC 
máximo

Buen 
histórico

Opción de publicitarnos
en los partners de Google


